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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM / LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT 

 
1. Perceber as especificidades do marketing na era digital. 
2. Saber fazer e analisar estudos de mercado on-line. 
3. Conhecer os meios digitais disponíveis 
4. Explorar a publicidade on-line 
5. Preparar e implementar campanhas de marketing on-line 
6. Aplicar os conceitos e metodologias a PMEs 
 
1. Understand the specifics of marketing in the digital age. 
2. Know how to do and analyze market studies online. 
3. Know the available digital media 
4. Explore online advertising 
5. Prepare and implement online marketing campaigns 
6. Apply the concepts and methodologies to SMEs 
 

CONTEUDOS PROGRAMÁTICOS / SYLLABUS 

1. Modelos de negócio on-line 
2. Digital branding 
3. Estudos de mercado e análise de métricas 
4. Publicidade digital 
5. Estratégia de Comunicação 
6. Planeamento de meios digitais 
7. Activação de marcas 
8. Gestão de Comunidades 
9. Social Selling 
10. Caso prático: plano de marketing digital para uma PME  
 
1. Online Business Models 
2. Digital branding 
3. Market research and metrics analysis 
4. Digital advertising 
5. Communication Strategy 
6. Planning of digital media 
7. Branding Activation 
8. Community Management 
9. Social Selling 
10. Case study: digital marketing plan for an SME 
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DEMONSTRAÇÃO DA COERÊNCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMÁTICOS COM OS OBJETIVOS DA UNIDADE 
CURRICULAR / DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT’S 
OBJECTIVES 

 

A unidade curricular pretende apresentar uma metodologia e ferramentas eficazes para a gestão de projetos 
proporcionando aos alunos:  
1. O domínio dos conceitos de Projeto e de Gestão de Projetos;  
2. Conhecimento das Áreas de Conhecimento envolvidas na Gestão de Projetos;  
3.O reconhecimento do mecanismo de processos e a sua cronologia;  
4. A aplicação prática de metodologias e o uso eficiente de ferramentas amigáveis que permitam uma boa 
execução do planeamento, acompanhamento e avaliação de um projeto.  
 

The curricular unit intends to present an effective methodology and tools for project management by 
providing students with: 
1. The mastery of the concepts of Project and Project Management; 
2. Knowledge of the Knowledge Areas involved in Project Management; 
3. The recognition of the process mechanism and its chronology; 
4. The practical application of methodologies and the efficient use of friendly tools that allow a good 
execution of the planning, monitoring and evaluation of a project. 
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