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FICHA DA UNIDADE CURRICULAR

IDENTIFICACAO / IDENTIFICATION

UNIDADE CURRICULAR Comeércio Internacional

CICLO DE ESTUDO Licenciatura N2 ECTS 6

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM / LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT

CONHECIMENTOS APROFUNDADOS

-Teorias do comércio internacional (Cl)

-Varidveis que afetam o Cl

-Diferencas entre mercados internacionais

-Comércio internacional e politica externa

-Finangas internacionais

-Marketing internacional

APTIDOES AVANCADAS

-Saber aplicar as teorias de Cl a problemas complexos e situacdes imprevisiveis, em ambiente empresarial
-Capacidade para interpretar informacdes e analisar de forma critica a globalizacdo dos mercados e os
processos de integracdo regional

-Desenvolver solugdes para problemas de financas internacionais em situacdes de informacao limitada
-Fundamentar e comunicar analises e planos de MKT internacional de forma clara a diferentes publicos
COMPETENCIAS

-Valorizar as politicas externas como fator no Cl

-Valorizar a integragao em blocos econémicos como fator no Cl

-Valorizar o papel das organizagdes internacionais no comércio entre paises

-Implementar planos de marketing e vendas

-Monitorizar e controlar o processo de internacionalizacdo

CONTEUDOQS PROGRAMATICOS / SYLLABUS

1.Teorias do comércio internacional

1.1 O estudo do comércio internacional

1.2 A teoria classica do comércio internacional

1.3 A teoria neocldssica do comércio internacional
1.4 As novas teorias do comércio internacional

2. A globalizagdo dos mercados

2.1 Introdugdo

2.2 Oportunidades e desafios da globalizagao

3. O Processo da Integragdo Regional

3.1 Politica Externa e Integragao Econdmica Regional
3.2 O processo de Integracdo na UE

4. Introdugdo as finangas Internacionais

4.1 Introducdo as Organiza¢des Multinacionais e as Finangas Internacionais
4.1.1 Instrumentos Financeiros

4.2 O Sistema Monetdrio Internacional

5. Marketing Internacional

5.1 O Ambiente do Marketing Internacional

5.2 Sele¢ao de Mercados Internacionais

5.3 O Plano de Internacionalizacao

5.4 Decisdes sobre:

5.4.1 Produto
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5.4.2 Prego

5.4.3 Distribuicdo

5.4.4 Comunicagdo

5.5 Principais Tendéncias em Marketing Internacional

DEMONSTRAGCAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA UNIDADE

CURRICULAR / DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT’S
OBJECTIVES

Visa-se aprofundamento dos conceitos de comércio internacional, num contexto dindmico, apreender a
realidade empresarial para desenvolver o comércio internacional

O CAP. 1 permite compreender as teorias do comércio internacional.

O CAP. 2 e o CAP. 3 permitem ainda compreender a influéncia da politica externa, as variaveis e as diferencas
entre mercados.

O CAP. 4 permite compreender as finangas internacionais.

O CAP. 5 fomenta o conhecimento sobre o marketing internacional.

A conjugacdo dos capitulos permite a formacdo do pensamento sobre o comércio internacional e
aquisicao de aptiddes e desenvolvimento das competéncias necessarias ao desempenho de fungdes
empresariais especializadas no comércio internacional, contactar a realidade empresarial e adquirir cultura
de investigacdo e inovacao.

METODO DE ENSINO (AVALIACAO INCLUIDA) / TEACHING METODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION)

A UC divide-se em blocos, de acordo com o modelo da ABS, recorrendo a vdrias metodologias de ensino e
avaliacdo.

O docente apresenta cada capitulo, fornecendo indica¢cdes das temdticas aos Estudantes e sugerindo
trabalhos de aplicacdo. No inicio de cada aula, via web, apresentam-se e discutem-se publicamente os
trabalhos em curso.

Os trabalhos colocam o Estudante em contacto, via web, com empresas, por ele escolhidas e incluem
pesquisa bibliogréafica, analise do tema, desenvolvimento de caso de estudo, apresentacdo publica dos
resultados, em contexto de aula.

Pretende-se que o processo e todas as componentes ajudem o Estudante a crescer e a preparar-se para
participar numa equipa para gerir.

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBIJETIVOS DE
APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR / DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE
TEACHING METHODOLOGIES AND THE LEARNING OUTCOMES

Os METODOS EXPOSITIVO e de ESTUDO DE CASO, via web, serdo as principais metodologias de ensino
utilizadas na lecionacdo desta unidade curricular.

O METODO EXPOSITIVO, com envolvimento e participacio dos alunos na discussdo das matérias lecionadas,
via web, permitira sensibilizar os alunos para a importancia de desenvolvimento do comércio internacional
nas organizac¢des e leva-los a compreender o quadro conceptual com os conhecimentos bdsicos de gestao
aplicada a esta area.

O METODO DO ESTUDO DE CASO é aconselhado a uma tematica como esta que, pelo seu grau de
complexidade e de abstracdo, necessita de ser trabalhada de forma pratica. Este método, permitird que os
alunos se apercebam da aplicagdo pratica dos conceitos de e, simultaneamente, desenvolvam competéncias
para a analise dos fendmenos de interesse empresarial no ambito do comércio internacional.

As metodologias estdo em consonancia com os objetivos do curso e de aprendizagem de varias formas.
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Os MOMENTOS DE DISCUSSAO E O INCENTIVO AO AUTOESTUDO sdo fundamentais no processo de
desenvolvimento do estudante e na aquisicao de hdabitos de aprendizagem ao longo da vida.

O contacto com o meio envolvente ensina o estudante a comunicar e aplicar os principios da
responsabilidade ética e social.

O CONTACTO COM EMPRESARIOS E OS PROJETOS APLICADOS apoiam-no no processo de inser¢do no meio
empresarial, experiéncia importante para participar numa empresa e na sua gestao.

Os trabalhos desenvolvem as capacidades de investigacdo e inovacao e ajudam o estudante a aprender a
lidar com problemas complexos e situa¢des novas.

As pesquisas bibliograficas e a pesquisa ensinam o estudante a interpretar informacdes, analisar de forma
critica conhecimentos de diversas dreas, e preparam-no para efetuar investigacdo com autonomia,
adquirindo principios de aprendizagem ao longo da vida.

Todas as metodologias concorrem para que o Estudante desenvolva competéncias na darea do
desenvolvimento internacional, apreendendo e interiorizando de uma forma vivida todos os conhecimentos
gue obteve e discutiu com o docente, colegas e empresarios.

Os trabalhos desenvolvidos no processo de avaliacdo e os estudos de casos, preparam o estudante para
analisar de forma critica, conhecimentos de diversas areas e desenvolver solugbes em situacdes de
informacao limitada.

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA / RECOMENDED BIBLIOGRAFY
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Martins, J. (2020). Economia e comércio internacional. Madrid: Editorial Bubok PublishingSeintenfus, R.
Gilly, M., Cateora, P. & Graham, J. (2019). International Marketing. (18 ed.). Nova lorque: McGraw-Hill
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Int. Congress of Knowledge and Innovation - Ciki,) [S.L.], 1, n. 1, Sep.

Zibetti-Pontes, F.W. (2018) A relacdo entre a propriedade intelectual e a normalizacdo técnica no cenario
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Cusumano, M. & All (2019). The Business of Platforms: Strategy in the Age of Digital Competition,
Innovation, and Power. Londres: HarperBusiness
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